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Dieser Ausgabe liegt ein exklusives
Muster ,,Wildspitze auf Flachsvlies*
bei, das auch als Lesezeichen
verwendet werden kann. Fotos:

Organoid Technologies

Mit Organoid-Naturoberflichen aus ge-
trocknetem Almgras, Bliten und Kréutern
lasst sich vom Produkt und seinen Roh-
materialien Uber die Warenprasentation bis
zum Ladendesign ein klarer roter Faden
ziehen, der sich intuitiv Uber Duft und Hap-
tik erschlieBt. Das dazu verwendete arten-
reiche Heu stammt von Steilhangwiesen
aus dem Naturpark Kaunergrat in Tirol/
Osterreich und wird von Hand gesenst.
Frisch getrocknet wird es mit einem ¢kolo-
gischen Bindemittel vermischt und scho-
nend zu 0,1 bis 3 mm dicken Schichten
gepresst. Haptik, Farbe und Duft des Heus
bleiben so weitgehend erhalten. An diesem
Prozess hat Organoid Technologies drei
Jahre lang intensiv geforscht, bevor die Fir-
mengrinder Martin Jehart und Christoph
Egger 2013 mit ihrer Innovation auf den
Markt traten. Je nach Einsatzart wird das
gepresste Naturmaterial auf verschiedene
Tragermaterialien wie Flachsvliese, HPL-
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Fiir ein authentisches

Einkaufserlebnis

Naturlich und nachhaltig: Organoid-Oberflachen aus Aimgras,
Bluten und Krautern bringen ein duftendes Stlck Natur ins Ladenlokal.
Auch internationale Marken greifen das auBergewohnliche Material
fur ihre Gestaltungskonzepte auf. | ADVERTORIAL

Platten, Selbstklebefolien, Akustik- oder
Bodenpaneele aufgebracht. Diese natirli-
chen Dekoroberflachen werden von Innen-
architekten und Designern in verschie-
densten Projekten kreativ eingesetzt und
von Handwerkern vor Ort verarbeitet.
Organoid-Naturoberflachen gibt es in den
typischen Naturgras- oder Blitentexturen,
aber auch Lavendel, Hopfen- und Hanf-
pflanzen, Getreidekorner, ja selbst Blatt-
skelette oder Moos kdnnen eingebunden
werden. Mdchte der Kunde heimische
Pflanzen oder Materialreste aus seiner Fer-
tigung einbringen, entwickelt das Team von
Organoid mit ihm gemeinsam ein individu-
elles Upcycling-Produkt.

Zahlreiche Marken aus dem Beauty- und
Health-Segment, aus Lebensmittelhand-
werk und Genusswarenhandel greifen das
Naturmaterial bereits auf. Mit ihrem frischen
Duft und natUrlichem Erscheinungsbild
schaffen die Produkte von Organoid ein

einzigartiges Raum- und

Einkaufserlebnis.

Die Oberflachen werden

standardméaBig  unbe-

handelt geliefert. So ist

gewahrleistet, dass die

natlrlichen Eigenschaf-

ten des Rohmaterials

wie Duft, Haptik und Op-

tik weiterhin  erlebbar

bleiben. Fur den Einsatz

in Objekten, die eine be-

sonders hohe Abrieb-,

Wasser- oder Kratzfes-

tigkeit der Wande und Oberflachen verlan-
gen, kann das Naturmaterial mit herkdmm-
lichen Olen und Lacken versiegelt oder mit
einer Epoxy-Schicht Uberzogen werden.
Dank der Mindestabnahmemenge von nur
wenigen Quadratmetern und dem generell
hohen Individualisierungsgrad in der Ferti-
gung lassen sich die klimaneutral produ-

Auf der Euroshop 2020
prasentierten Vizona
GmbH, Ansorg GmbH
und Visplay GmbH ein
besonderes Ladenbau-
konzept mit Organoid-
Naturoberflachen.

Der Einsatz von
Organoid-Produkten ist
auch immer ein
Statement fiir Natdrlich-
keit: Der Londoner
,Lush“-Store hat in sein
Ladendesign die
Oberflache ,,Almwiesn“
integriert. Foto: Lush
GmbH

Das Heu fiir die
Organoid-Naturober-
flachen wird von Hand
gesenst und liebevoll
verarbeitet.

»Pieces of Green Materials“: Der Organoid-
Showroom in Stockholm wurde komplett
aus Organoid gestaltet und zeigt die
gesamte Produktvielfalt. Foto: pogm

zZierten Organoid-Produkte auch flr kleine

Projekte einsetzen.
www.organoids.com
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